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1. Кто мы такие? 
2. Что такое реклама 

Что делать 
Что НЕ делать 
Успешные кейсы АН на ЦИАН 

 



Кто мы такие? 



Цифры 

13млн 
уникальных 
пользователей 
в месяц 

85 
регионов 
РФ 

2,5млн 
объявлений 



Количество объектов на ЦИАН 

Март 2015 Март 2019 

760 тыс 

2.5 млн 



Количество уникальных пользователей на 
ЦИАН 

Март 2017 

4.8 млн 

 

Март 2016 

3,5 млн 

 

Март 2015 

2,6 млн 

Март 2018 

9,9 млн 

 

Март 2019 

13 млн 

 



Что такое реклама? 



«Вести бизнес без рекламы – все 
равно, что подмигивать девушке в 
полной темноте» 
 

Стюарт Хендерсон Бритт 

 

 



Что делать? 

- Целевые сайты 

- Контекстная 

- Баннерная 

- Вирусная 

- Социальные сети 

 

- ТВ 

- Радио 

- Наружная 

- Печатная 

Online Offline 



- Целевые сайты 

- Контекстная 

- Баннерная 

- Вирусная 

- Социальные сети 

 

Виды рекламы 

- ТВ 

- Радио 

- Наружная 

- Печатная 

Online Offline 



Обращать внимание, на охват  
и эффективность аудитории 
 

Использовать сайты счетчики 

 

Обращать внимание на рекламные 
кампании сайтов (ТВ, YouTube, 
Наружная реклама) 

 

Оценивать позиции в поисковых 
системах (SEO, контекст) 



Вариант 1 



Вариант 2 



Заполняемость и конверсия 
В базах объявлений более «теплая» аудитория 
потенциальных покупателей недвижимости, поэтому важен 
правильный подход к работе с сайтом 

+50% 
просмотров 

Фото  
в объявлении 

+30% 
просмотров 

Заполнены 
все поля 

+20% 
просмотров 

Привязка к ЖК 
в каталоге 

+18% 
просмотров 

Большой 
ассортимент 

+25% 
звонков 

Планировка 
квартиры 



Критерии успешного запуска РК 

Выбрать период рекламы от 1 до 3 месяцев (Чем дольше тест, 
тем более объективные выводы). 
 
Выбрать целевой портал для размещения рекламы. 
 
Выделить бюджет, позволяющий оценить полный перечень 
рекламных продуктов партнера для максимального охвата 
целевой аудитории. 
 
Разместить максимальный объем базы объектов / 
Максимально возможное количество баннерных креативов. 
 
Качественно разместить рекламируемые материалы, будь то 
баннеры или объявления (Интересный креатив, хорошие 
фото, подробные описания, реалистичные цены). 
 



Не надеяться на один канал привлечения 
клиентов 



Вызывать 
интерес 

Своевременно Выделяться из 
информационного потока  
 

Понятно 
 

Запоминаться 
клиенту 
 

Нужна потенциальному 
клиенту 
 



Верить опросам «Где нашли объект?» 



20 руб. 
стоимость 
звонка 

Было: 

600 
платных 

16741 
просмотров 

9373 
пользователей 

852 
расхлопов 

444 
звонков 

 

27 руб. 
стоимость 

звонка 

Стало: 

37205 
просмотров 

18478 
пользователей 

1458 
расхлопов 

824 
звонков 

 

340 
платных 

150 
премиум 



39 руб. 
стоимость 
звонка 

Было: 

760 
платных 

25984 
просмотров 

13474 
пользователей 

1064 
расхлопов 

290 
звонков 

 

32 руб. 
стоимость 

звонка 

Стало: 

38663 
просмотров 

27448 
пользователей 

1649 
расхлопов 

778 
звонков 

 

690 
платных 

100 
премиум 

10  
ТОП-3 



«Сворачивать рекламу, чтобы 
сберечь деньги, все равно, что 
останавливать часы, чтобы 
сберечь время» 
 

Эндрю Маккензи 
 

 



Спасибо  
за внимание! 


