
Контекстная реклама 
в сфере недвижимости

Константин Найчуков, eLama



План доклада

1. Динамика спроса и предложения

2. Типичные ошибки рекламодателей

3. Способы повышения эффективности

4. Новые способы продвижения

5. Кейс



Спрос и предложение



Спрос



Предложение



А что с выдачей?



Рекламная выдача



Рекламная выдача



Рекламная выдача



Типичные ошибки



Типичные ошибки

1. Слабая проработка семантического ядра



Типичные ошибки

1. Слабая проработка семантического ядра

2. Нерелевантные объявления



Типичные ошибки

1. Слабая проработка семантического ядра

2. Нерелевантные объявления

3. Неподходящие посадочные страницы



Типичные ошибки

1. Слабая проработка семантического ядра

2. Нерелевантные объявления

3. Неподходящие посадочные страницы

4. Слабая аналитика



Типичные ошибки

1. Слабая проработка семантического ядра

2. Нерелевантные объявления

3. Неподходящие посадочные страницы

4. Слабая аналитика

5. Отсутствие возможностей для оптимизации



Типичные ошибки

1. Слабая проработка семантического ядра

2. Нерелевантные объявления

3. Неподходящие посадочные страницы

4. Слабая аналитика

5. Отсутствие возможностей для оптимизации

6. Проблемы с мотивацией агентства



Объём семантики

1. Купить квартиру в СПб и другие самые горячие

2. Купить квартиру, продажа квартир и т.п.

3. По названиям и адресам ЖК

4. По районам и направлениям

5. По станциям метро

6. По качеству жилья



Объём семантики

7. По цене

8. По застройщикам

9. По количеству комнат

10. Жилье в кредит, с субсидией, 
в рассрочку, ипотеку и т.п.

11. Переуступка и акции

12. Все остальные запросы
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Точки роста

1. Мобильный трафик (объявления, посадочные)

2. Автоматизация (генерация, ставки)

3. Аналитика и валидация лидов

4. Контроль качества работы отдела продаж
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Новые способы продвижения

1. Медийная реклама становится частью 
performance-кампаний

2. Баннер на поиске, медийка в Директе

3. Видеореклама в YouTube

4. Выделяем аудитории медийной рекламы 
и собираем статистику по ним отдельно
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Сложный кейс

1. Агентство недвижимости в СПб

2. Цена за заявку — 900 рублей

3. Заявки через форму, звонков почти нет

4. Реклама на поиске Google

5. Перегретый аукцион по горячим ключам
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Как решали

1. Расширили охват поисковых запросов

2. Понизили ставки по широкому соответствию

3. Много работали с подбором минус-слов

4. Повышали ставки по ключам с конверсиями

5. Оптимизировали по мере накопления 
достаточной статистики



Бесплатный аудит 
за визитку



Вопросы?

k.naychukov@elama.ru

facebook.com/naychukov


